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Miksi digitaalinen suora?

Eri mediaryhmien
volyymin kehittyminen
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Osoitteellinen suoramainonta
yhteensa 8
Osoitteeton suoramainonta
yhteensi -24
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ahkopostimarkkinointiviestinta

Telemarkkinointi 15

H Kasvaa @EEnnallaan HPienenee
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o . L TALOUS+-
Yli 700 000 kontaktin markkinointilupakanta SANOMAT

- Viestiymparistona Suomen parhaat verkkobrandit IEVIIKKO

» 1000 sahkopostikampanjaa Huuto.net
P Pan) "oikotie.fi

PORSSI_
TYYLITAIVAS

Sanoma

UNIIKKI
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Suoramarkkinoinnin lyhyt oppimaara

1. Ihmiset ovat

LAISKOJA AHNEITA
% LAUMAELAIMIA

2. 90 % kampanjatehosta tulee:

Kohderyhmasta
Tarjouksesta
Ajoituksesta

....0li se sitten digitaalinen tai paperinen
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Onnistunut kampanja voi olla hyvin monennakdinen

Jos viestisi s nay olkein. paina tasts

PERHE-
LOMAN JA SATUMAISEN

PERHEPOTRETIN

oo

et

5011 MSOMIN CHARAC TERS ™ (BULLS & DENNTS LIVION

Muumimaailma avautuu téniin! /
Naantalin Muumimaailma avaa porttinsa kesavieraille tinsan ja on auki joka pive

aina elokuun 28, paivan asti Turun Euroopan kulttuuripasikaupuniivuoden.

lunniaksi kesan teemana on "Taiteilijoita Muumilaaksossa®. Tin kesini jokainen

voi olla taiteilija!

(=

Sidisti S-Etukortilla kesii- ja elokuussa

frsin

Kun tulet Muumimaailmaan kesi- tai elokuussa, saat 2 curon alennuksen jokaisesta
paisylipusta. Tulkaa ihmeessa silloin jos vain aikatauluihinne sopii, silla alku- ja
Ioppukaudesta Muumimaailmassa on selvisti valjempaa ja rauhallisempaa kuin

hintbimess

Kilkkas tasts ¢

Mikali o

uoramarkkinointitietoy
srkkinointiviesti

aka kiinnostusalueitas:
28 tasts

Kiikk

Hei, kevainen Tukholma kutsuu sinua ja ystavisil

Osallistu nyt kilpailuun, jossa voit voittaa mukavan miniloman keskelle Tukholman
kevatta. Palkintoon sisaltyy edestakaiset 1. luokan junaliput kotipaikkakunnaltasi
Helsinkin ja Tukholman fisteily loisteliaassa Lyx-hytissa joten mukavuudesta ei
tosiaan tanvitse tinkial

Palkinto on neljalle hengelle - voit sis kutsua mukaan koko ystavajoukkosi ja aloittaa
matkan juhlavasti vaikka ravintolavaunussa yhteisella aterialla. Houkuttaako?

Osallistu tasta kilpailuun

Rekisterilahde:

Wik 5t3 arkentaskses] suoramardincini 3 kimosusaluaasi
oot gl el e

Jos viestii oi nsy oikein, psina tasts

Nyt kannattaa lahettaa paketit SmartPOS T-automaatista!

Tiesitko, etta kotisi Iahela on uusi Postin SmartPOST-automaatt? Siita voit
Iahetta pakettisl mihin tahansa postin tai toiseen automaattiin Suomessa.
Kokeile nyt, kuinka kateva s on kaytossa

L todella edulliseen 1€np!
(normaalihinta alk 6,90 €xpl)

SMartPOST - uusi tapa lahettad ja vastaanottaa paketteja

Tarjous on voimassa 3.11.- 16.11.2011 seuraavassa SmartPOST-automaatissa:
Kauppakeskus Mylly

Je lisad >>
Katso kaikkien automaattien sijainnit >>

dynna SmartPos
Jmm’s PC-Store >>

B
v

Reinokauppa >>
Hyvinvoinnin Tavaratalo >>

Terveisin SmartPOST

OSALLISTU »

SmartPOST

ki

@o@o Rajalan DIGIVIKKO tuo stuja fokai
Huimia paivatariouksia. lisaksi satoja muita

VIIKKO DIGIVIKKOtarjouksia!

27.3.-3.4.2011

o sy ciksin, paina tasta

Jos viests el nay, paina tasts

ofrernum )

D Fiskars
A Form Pro
1 veitsisetti
Saasta 50%
norm.110,80€

Veitset ovat kokin idenjatkea lpeyden aihe itk pareupivets id
veitsisaralla

nxkam:llomazn hmlnn'

3 000 euron &

Fiskars Functional Form Pro -setti sisiltii:

o leipiveitsen
+ 21cmkokinveitsen

« japanilaisen kokinveitsen
« vihannesveitsen ja osallistu
o juuresveitsen.

Functional Form Pro -sarjan veitset on w\mm(elm\alﬂwl\:lleuhaluﬂetmu“r

lmnmua joka arvostaa hy vaa leikkaamist;
Luistamaton kahn kavi kit
Ja Kasintaottu terd takaa Kahvan sormisucj

tteivit sormet joudu vahingossa hosketuksin terin kanssi
Torksed oa eolskovetett pinta,joaka ansiost ted skilyy teriviad eitsn asan.
Terit ovat korkealaatuista saksalaista terists.

Functional Form Pro -sasjan ovat suunnitelleet Tobias Wandrup ja Erik Thoro
Lauridsen.

Amarican Epras Sorvices Furepe 11, (- i, PLTS, FO01)Y Wik, P, Y-t 106910:0 Arric
prss Servces lorope Lmted, Balgram House, 74 Bk nham Palace o, Lindon, SV 14X, Unted Eiegden
Pakictarity Engtaee & W Fug. s s

s

Suom

Voita hemmotteluloma

kahdelle Itavaltaan ylellisessa
LOISIUM Wine&Spa -hotellissa

Toisena palkintona arvomme
viikonloppuloman LomaMaalla

Pinnun mokilld, Pertunmaalla

Katso parhaat matkamessutarjoukset

o 24.11.2011

& Kiinnostusalusitesi

susramarkkineintitieto

Klkkan ot tarkanta o
VTl gt ittt b it e



Kampanjatavoitteet

Mita haluat saada ailkaan? Mita mittaat ja miten?
* Myyntia? * Avaus-%
* Brandin tunnettuutta? - CTR-%
- Liideja? - €€E€EE€
+ Klikkeja? - Kavijamaaria
« Uutiskirjetilaajia? - Kaverisuositteluja
* jne
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Kohderyhman valinta

- Keta haluat tavoittaa?
— Demografiat

— Kiinnostusalueet

- Keta ET halua tavoittaa?
- Haluatko erilaisen lahestymistavan eri kohderyhmille?
- Kohderyhman koko?

 Omat kontaktit vai ostokontaktit?
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Sanoma Uniikin kohdennusmahdollisuudet (B2C)

OMASTA TIETOKANNASTA

Asuinpaikka (postinumerotarkkuudelle asti) >
Sukupuoli
Ika

Kiinnostusalueet:

W DN PRE

Autot, moottoripydrat, moottorikelkat, monkijat >
Kirjat ja lehdet

Kulttuuri, teatteri ja taide

Muoti ja kauneus

Perhe ja lapset

Sisustaminen ja design

Urheilu, liikunta ja terveys

ICT, viihde-elektroniikka, tietokoneet ja pelit

Koti ja puutarha / parveke
Matkailu

Musiikki ja elokuvat
Ruoka ja juoma

Talous ja sijoittaminen
Veneily

\%

VVVYVYYYVYVYYVYVYVYY

ULKOISISTA TIETOKANNOISTA (lisamaksullinen)

Lisda demografioita

Esim. asumismuoto, perheen koko, lasten lukumaara ja iat,

ammattiryhma jne.
Ajoneuvotiedot

Esim. Ajoneuvon merkki ja malli, rekisterdintivuosi.

Tulossa: Behavioral Targeting

FINLAND
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Miten parannat avausprosenttia

* Alhekentta

» Lahettajan nimi

FINLAND
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Testaa spam-score

* Me kaytamme

http://www.emailonacid.com/

* llmainen spam-testi

http://www.contactology.com/check mas.php
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http://www.emailonacid.com/
http://www.contactology.com/check_mqs.php

« Copy * Visu
— Mene suoraan asiaan — Pelkista
— Lyhyt — Visualisol tarjous

— Tarjoa useampi

klikkauskohta Tarjoa sekéa html & plain text only

Tarkista:
Milta viesti nayttda mobiililaitteessa?

§3 SanomaDigital 24.11.2011

FINLAND



* Perinteiseen suoramarkkinointiin verrattuna testaus on
helppoa, nopeaa ja edullista

Esimerkkeja

— Tarjous: - 50 % vs puoleen hintaan

— Alennus vs kaupanpaallinen

— Aihekentta
— Varit
: Jos voit parantaa kampanjasi tehoa
— Otsikot 20—-100 %:lla, miksi et kayttaisi parin tunnin
— etc tyopanosta testaukseen?

§3 SanomaDigital 24.11.2011
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Landing page

- Tee transaktiosta helppo asiakkaallesi

- Vahemman klikkauksia, paremmat tulokset
— Ohjaa Kklikki suoraan tilaus- ym. sivulle

— Ala piilota sita, mita haluat asiakkaan tekevan

— Toista sahkdpostin perusasiat:

mita haluat asiakkaan tekevan ja miksi

— Pida lupauksesi!
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Landing page

Evaat epaonnistumiseen:

- Ohjaa klikkaus etusivulle
- Laita asiakas etsimaan tilaamista/osallistumista

- Pillota asiasi monen klikin taakse

- Nayta sivulla eri hinta/tarjous kuin emailissa

§3 SanomaDigital 24.11.2011
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ampanjatehokk

120
Toimitetut Avatut

34373 13.71% (4713) &

+ Lahetetyt :

001 2 34 5 6 78 9101112131415 16 17 13 19 30 21 22 23

— Perille menneet

2000
l \Vatut % 1,000
0319 0321 0323 03725 03127 0329
.
— KI I katl It % Klikatut / Paiva
W foatut, Ei Klikatut W Klikatut
300
Avatut HKlikatut
200
4713 16.01% (745)
] an ] " aa = =m
- Mita linkkeja klikattiin?
-
0319 ] 03723 0326 03127 03420
Linkki Klikattu v
Klikatut Taimitetuista httpiveasy. offeriurm.fi -
1437 utm_source=sanomad&utm_m
=
L ' hitp v huuto net
. K u ka a.VaS I Ifilovwen_menu_login.php3?pos=hu 129
L]
httpefisisuisteer. netiuniikki 107
Inenwsletter php
hitp g, 0ikotie ikiaudu 49
hitp e metrolive filclubmetro 2
@ACCESS_URLE 13

] ]
. hitp: e huuto netl 10
[ ] ; W Toimitetut, Ei Klicatut
u a I aS I ™ hitpeitweas keltainenporssifi

| Cafeims fafsflogin?relocation o
hitp: S0 katie fif g
Toimitetut Klikatut
hitp:ihintaseuranta fif 3
34373 2.19% (755) PRI L

* Kuka klikkasi mita?

FINLAND
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Follow-up

« Suunnittele etukateen mita teet kampanjan jalkeen saamallesi

palautteelle

— Kiitokset sahkdpostilla?

— SMS-viestit?

“Kiitos kun osallistuit arvontaan.”
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Kysymys on luottamuksesta ja lupauksista

Lahettajan nimi
Aihekentta

A 4

Sahkopostin sisalto
Tarjous

Landing page

A 4

Tavaran/palvelun toimitus
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Digitaalisen suoramarkkinoinnin huoneentaulu

1. Kohdenna

2. Herata kiinnostus, aktivoi
vastaanottaja tekemaan jotain

3. Ymmarra aihekentan merkitys

4. Selkea sisalto, vain oleelliset
asiat viestiin

5. Testaa

§3 SanomaDigital
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Ala spammaa. Mieti keta haluat puhutella.

Etu, tarjous tai kilpailu

Aihekentta ja lahettdja maaraavat pitkalti
sen, avataanko viesti vai ei.

Sahkdinen suora ei ole sama kuin uutiskirje
tai printtimainos.

Aihekenttaa, tarjousta, hintaa,
kohderyhmaa, ajoitusta, visua, jne.

24.11.2011



