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Miksi digitaalinen suora?

1. Kustannustekijat
2. Kuluttajakayttaytyminen
3. Nopeus

4. Kohdennettavuus
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Miksi digitaalinen suora?

Eri mediaryhmien volyymien kehittyminen
2011 vs. 2010 (3/4)
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Digitaalinen suoramarkkinointi

1. Kohdenna
« Ala spammaa. Mieti keta haluat puhutella.

2. Herata kiinnostus, aktivoi vastaanottaja tekemaan jotain
* Etu, tarjous tai kilpailu

3. Ymmarra aihekentan merkitys
* Aihekentta ja lahettdja maaraavat pitkalti sen, avataanko viesti vai ei

4. Selkeda sisélto, vain oleelliset asiat viestiin
» Sahkoinen suora ei ole sama kuin uutiskirje tai printtimainos
Digitaalisessa ymparistossa
testaus on halpaa, helppoa
janopeaa, ja tulokset ovat
heti hyddynnettavissa.

5. Testaa
* Aihekenttad, tarjousta, hintaa, kohderyhmé&a, ajoitusta, visua, jne.
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Sanoma Uniikki

» Suomen suurin
Sanoma Uniikki on Suomen laajin digitaalisen
suoramarkkinoinnin rekisteri. Kontaktiméara on talla
hetkella yli 700.000 ja rekisteri on voimakkaassa
kasvussa.

» Laatuaja luotettavuutta
Mediaymparistona toimivat Suomen tunnetuimmat ja
laadukkaat verkkomediabrandit, joiden nimissé viestit
l&hetetddn, mika lisaa viestin luotettavuutta ja edelleen
tehokkuutta. Viesteja voi lahtea max 1 / viikko /
rekisterditynyt kayttaja.
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Sanoma Uniikkli — B2B paattajarekisteri

koostuu Taloussanomien, IT-viikon seka Digitodayn uutiskirjeiden tilaajista

TALOUS +

SANOMAT

* 82 % on ialtdan 35-64 —vuotiaita

* 10 % on yrittajia
* 44 % asuu Suur-Helsingin alueella
* 57 % talouden tulot yli 50.000 €

Taloussanomien paivittaisen uutiskirjeen tilaajien profiilista

* 42 % on johtavassa asemassa tai ylempia toimihenkildita

Taloussanomien
Markkinointi- ja Yrittaja
—uutiskirjeiden tilaajat

Digitodayn uutiskirjeen tilaajien profiilista

84 % on ialtdan 25-54 —vuotiaita

72 % on miehia

49 % on johtavassa asemassa tai ylempia toimihenkildita
50 % asuu Suur-Helsingin alueella

56 % talouden tulot yli 50.000 €

24 % tydalueena tietotekniikka

27 % tydalueena yleisjohto, myynti tai markkinointi

[EVIIKKO

It-viikon uutiskirjeen tilaajien profiilista

92 % on ialtaan 25-64 —vuotiaita

76 % on miehia

42 % on johtavassa asemassa tai ylempia toimihenkil6ita
43 % asuu Suur-Helsingin alueella

54 % talouden tulot yli 50.000 €

34 % tydalueena tietotekniikka

18 % tybdalueena yleisjohto, myynti tai markkinointi
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Sanoma Uniikki — B2C kuluttajarekisteri

Huuto.net
Tavoittaa aidosti kiinnostuneet kuluttajat, jotka ovat - - -
antaneet markkinointiluvan seka antaneet itsestaan lisatietoja
saadakseen juuri heita kiinnostavia mainosviesteja. keltainen
(Kuluttajakayttaytyminen)

TYYLITAIVAS

Viestin voi kohdistaa tarkasti, eika joudu maksamaan
hukkakontakteista. Hinnoittelu perustuu perille menneisiin
viesteihin kontaktiperusteisesti. Kampanjan onnistumisesta
saa selkeat raportit, jotka mahdollistavat ROI-laskelmat.

(Kustannustekijat ja kohdennettavuus)
Cypeey

Pystytdan toimimaan nopeallakin aikataululla seka ajastamaan I m
viestin lahteminen tarkasti. (Viestin nopea perille saaminen) E I(
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B2C —rekisterin kohdennusmahdollisuudet

Asuinpaikka (postinumerotarkkuudelle asti)
Sukupuoli
Ika

A w N PF

Kiinnostusalueet:

Autot, moottoripyorat, moottorikelkat, monkijat
Kirjat ja lehdet

Kulttuuri, teatteri ja taide

Muoti ja kauneus

Perhe ja lapset

Sisustaminen ja design

Urheilu, liikunta ja terveys

ICT, viihde-elektroniikka, tietokoneet ja pelit
Koti ja puutarha / parveke

Matkailu

Musiikki ja elokuvat

Ruoka ja juoma

Talous ja sijoittaminen

Veneily

VVVVVYVVYVVYYVYYVY

+ Lisdmaksulliset kohdennukset

> Véaestotietojarjestelman tiedot
Esim. ammatti, aidinkieli, talouden koko, lasten
lukumaara/ika/sukupuoli, asumismuoto, asunnon
omistussuhde, edellisen muuton ajankohta jne.

> Ajoneuvotietojarjestelman tiedot
Esim. rekisterissa olevat kulkuneuvot (autot, mopot,
moottoripydrat, moottorikelkat jne.) ja niiden
rekisterdintivuosi, merkki, malli jne.
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Liihettdj: Amencan Express
Otsikko: Kullanorvoinen matkakumppani American Expreszilti

American Express

Tule Ameriean Express Gold Card -kortinhaltijaksi ja koe milti
maailma nivirii kultaisena. Saat ensimméisen viucsden ilman
vuosimaksua (edun arvo 170 €), sekii pesiimunaksi 5 ooo Membershi
Rewards -pistettii, jolla sant jo vaikkapa vuokra-aaton allesi pindiksi.

Hyvii matkailun ystivi,

o koritd on kultadnen, osnt edut jo palvelukin sen mukaistn. Gold Cord
~kortmbaltijana obet kanta-asiakas kaikkinlla manilmassa. Livdat etuja ja
tarjouksia huippuaravintoloista hobellivipymisiin ja kinnostavimpdin
Resrma koditetsiin.

Rupsnasti lnadukkaita palkintoja

Grold Card -kertinhaltijana ansaitset Membership Rewands -pisteiti joknisest
kortillas tekemiistisi ostoksestn, Pisteesi voil muuttan juuri sinulle sopiviksi
palkinmoaksi; lennoikst, hotelivipvmisiks, wvacapalkdnnoiksi ti vaikkapa
hemmuotteluboadeaks,

Liittvmiilla kovtinhaltifnksi nyt olet ansaitsemiesi 5 ooo pistesn vaimin jo
piclicnatkassa keht esmerkibsi lmaista hotellivapymista, Joitnkin pallintoia
kuten matkaoppaitn tni antonvuokran, olet jo ansninnotidn, ja pistemairis
turvin olet hyviissi vanbdisss matkallagi kobb simempin palldntojs. Vait luke
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Kilnnostusalue tehostaa viestin avausta

Lihettiijiz American Express
Ousikkn: Kuliainen tarjous nesan ja viinin ystiville American Expressiltd

American Express

Tule Anverican Express Gold Card ~kortinhalrijaksi ja koe milti
maailina niivitid kultaksena. Saat ensionndiisen vaoden an
vuosimaksua (edun arvo 170 €), sekii pesiimunaksis ooo Membership
Rewards -pistetti, jolln sant jo vaikkapa vuokra-nuton allesi paiviiksi.

Hyvii ruoan ja viinin ystivi,

knn kortti on kultainen, ovat edut jn palvelukinsen mukaista. Golel Card
-kortinhaltijana olet kanta-asiakas kaikkialla maailmassa. Livdit etwga ja
tariuksia huippuravintoloista kotelhvopamisiin i Hinnostadimpdin
lomakohteisiin.

Runsansti landukkaita palkintoja

Gold Card -kortinhaltijana ansaitset Membership Rewards -pisteitil joknisesta
kortillnsi tekemastisi ostoksesta. Pisteesi voit munttan juoan sinelle sopiviks:
palkinnoiksi: ravintolala g korteikst, lennoiksi, hotellivpymistkst,

tvarapa Ikinnoiksi tai vaikkapa hemmottel ohoidoiksi,

Lii,TtI'.rn.'a”Ei kﬂrlinhulﬁjahi n_1‘1.nk't ansailsemies 5 000 ]:l'r.'li!'n VERITIin jn
punlimatknssa kohti esimerkiksi dlmadsto hatel livipymisti, Jeitakin polldntoja,
knten autonmeokran tai pallkintosntunksistamme Iittolan Aalto-lmttlilkchdyn
1ad Flivt-kdbson, olet jo ansammtiin, jo pisterniinisi turvin olet hyvilssi
vanhelissn matkallasi kabti sunrempia palkintoja, Voit lukea Bsidd
palkintevalikoimastamme osoitteesin: wivw america esgreess. f/eva Glogie,

Vakuutusturiaa mathoillesi maailmalla ja kotimanssa
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